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Tutkimuksen taustat

* 552 vastaajaa

* valtaosa 40 — 50 vuotiaita

* 83 % miehia

* 70 % toimitusjohtajia

* yrityksistd 55 % toiminta suuntautuu my&s ulkomaille
» 77 % vastaajista alle 50 henkilon yrityksista
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Nykytila

Sahkoéinen viestinta dominoi Luottamuksellista tietoa
lahetellaan huolettomasti

78 % arvioi sahkdisen

viestinndn kattavan 50-100 % 62 % sitd mielts, ettd
yrityksensd kirjallisesta sahkdposti on sopiva
viestinndsta luottamuksellisen tiedon

valittdmiseen
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Nykytila

Salauksen tarve on tiedossa, Sihkopostisalaus on

mutta siihen ei ole heritty tarpeen myo6s kotimaassa
82.6 % vastaajista sanoo, ettd 77 % mielestd salaus on tarpeen
sahkopostisalaus on tarpeen, my®&s kotimaassa, ei vain
mutta se on kaytdssa vain 16 % kansainvdlisilla markkinoilla

toimiville.
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Asiakastiedot
Henkilostotiedot
Tuoteinnovaatiot

Sopimukset

Vahapaitoista tietoa,
joka ei tarvitse salausta?
Taloudellinen informaatio

Liiketoimintastrategia

(70% vastaajista toimitusjohtajia) ﬁ DELTAGON

PROTECTING PRIVACY

Tuotekehitystiedot
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Harvoja tietovuodon
seurauksia osataan
pelata

Ei osata pelata

A y

Tiedostetaan

60 %

Tuotteen kilpailuedun menetys

Maineen menetys 57 %
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Yhteenveto

Suuri epidtietoisuus aiheesta

* yli puolet ei osaa sanoa onko sihkopostisalaus
hankalaa ja toimintaa hidastavaa

* ei osata arvioida riskien toteutumisen
todenndkdisyyksia

Ei mielletd omaa vastuuta
* vahingonkorvauskannetta pidetdan epatodennikéisend
* kolmasosa ei tiedd, onko vahingonkorvauskanne

todenndkoinen tietovuodon sattuessa
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Kiitos.
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